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摘 要: 基于中国城市“十三五”转型发展背景和文化创意经济发展趋势，立足于创意城市的视角，以亚洲首
个入选“美食之都”的城市———成都为观察案例，从产业、技术、文化和环境层面剖析和探讨其“美食之都”的
建设实践和发展思路，提出应从美食的文化创意定位和产业横向关联、传统美食技艺的标准化建设和精品化
发展、美食的遗产传承和文化认同以及美食交流的渠道畅通和氛围营造等四个方面来推进美食创意城市建
设，以期为中国更多依托特色文化资源的城市尤其是“美食”城市的创意发展提供借鉴。
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2004 年联合国教科文组织在全球文化多样
性联盟基础上发起“全球创意城市网络”活动，并
设立了文学、音乐、电影、美食、设计、手工艺和民
间艺术、媒体艺术等七大主题的“创意之都”，截
至 2015 年底，共有 54 个国家的 116 个城市获封
“创意之都”的称号。中国已经有 8 座城市入选
了该网络，包括“设计之都”的深圳( 2008 年) 、上
海( 2010 年) 和北京 ( 2012 年) ，“民间手工艺之
都”的杭州 ( 2012 年) 、苏州 ( 2014 年) 和景德镇
( 2014 年) ，以及“美食之都”的成都( 2010 年) 和
顺德( 2014 年) 。“设计之都”的“深沪京”经济发
达，人、财、技术等资源集聚，是“文化创意产业的
第一集团军”［1］，“手工艺和民间艺术之都”和“美
食之都”更多是依托城市自身的传统文化积淀和
历史财富积累，在城市发展水平上差异性较大，既

有经济发展实力较强的“苏杭”和百强县( 市) “顺
德”，也有资源导向型的中西部城市“成都”。这

种差异性在某种程度上也说明了创意的独特魅力

以及创意驱动城市发展的多重潜力。
在当前中国各省市大力发展文化产业、谋划

“十三五”城市转型发展的大背景下，创意驱动城
市转型和升级不仅成为理论共识，而且成为当下

城市建设实践的一致行动，“智慧”“幸福”“创
新”“人文”“创意”的城市发展目标更被写进《国
家新型城镇化规划( 2014 － 2020 年) 》中。但是资
源依赖、投资推动、同质化建设、文化内涵缺失等
问题一直困扰着我国众多资源型城市的发展，

“全球创意城市网络”的七大主题，尤其是以突出
本土文化资源的“手工艺”“美食”“音乐”以及
“文学”等“创意之都”为解决中国众多资源型城
市尤其是文化资源积淀深厚的城市提供了新的发

展思路。为此，立足创意城市视角，论文选取“全
球创意城市网络”中的最具城市温度和人文气息
的文化创意元素———美食为研究对象，以亚洲首
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个入选“美食之都”的城市———成都为观察案例，
通过剖析和探讨其“美食之都”的建设实践和发
展思路，以期为中国更多依托特色文化资源的城

市尤其是“美食”城市的创意发展提供借鉴。

1 创意城市与全球创意城市网络

霍尔( Hall) 认为“创意城市古已有之，随着时
代的发展而表现为不同的形式和特征”［2］。厉无
畏明确提出，“创意城市不是严格的学术概念，而
是一种推动城市转型和发展的模式”［3］。基于这
一认识，在创意城市的理论探讨中，学者们更倾向

于通过城市发展实践来分析和归纳创意城市的特

点和内涵，兰德利是创意城市研究的开拓者，提出

了“人员品质、意志与领导素质、人力的多样性与
各种人才的发展机会、组织文化、地方认同、都市
空间与设施、网络动力关系”［4］的创意城市“7 要
素”理论; 佛罗里达提出了技术 ( Technology) 、人
才( Talent) 和宽容( Tolerance) 的“3T”理论［5］，他
认为宽容吸引人才，人才创造科技。总体上，国外
学者在创意城市建设中更突出人才的作用，更注

重创意阶层的培育，更强调民众在创意城市建设

实践中的参与。国内有关创意城市的研究与国外
差异较大，“国内对创意城市的理解普遍脱离西
方的学术理论化趋向，着重从实用主义的立场出

发来思考创意城市如何建设，而不是创意城市是

什么”［6］。比较典型的如厉无畏认为创意城市建
设必须满足 4 个条件:具有发达的创意产业;具有
良好的经济和技术基础; 具有适宜创意人才生存

发展的优良文化和社会生态; 具有良好的文化氛

围和一定数量和水平的受众。［7］在某种程度上，
国内将创意城市建设等同于发展文化创意产业。
实践层面，联合国“全球创意城市网络”的推

进，一方面肯定了创意城市理念在全球化和工业

化进程中对城市转型发展的重要性，另一方面也

表达了通过创意城市实践来展示、尊重、传承和保
护文化多样性的诉求。“全球创意城市网络”在
引领创意城市发展理念上重点突出了以下方面。
1． 1 倡导城市营造文化多样性的保护氛围
联合国教科文组织“创意城市网络”的设立

是将文化多样性保护与城市建设的创意取向结

合，倡导在城市视角下对文化多样性保护氛围的

营造。七大主题的“创意之都”将保护根植在文
化多样性的生发场所，并且以城市为场域，强化范

围的聚焦和氛围的营造，强调通过城市的个性来

展示“文化多样性”的本土化魅力。
1． 2 推动城市成为本土文化再生产的聚集地
“城市是文化的容器”，如何在这个文化的容
器中，发挥城市传承文化的集聚作用成为创意城

市建设过程中的重要命题。全球创意城市网络通
过所依托七大主题突出的文化要素来激发城市的

文化生产活力，传统文化在创意城市建设中不仅

要得到有效保护，更要能够成为文化生产的资源。
城市的创意不仅体现在文化创意产业领域之中，

更体现在对弥漫于城市社区和嵌入在市民日常生

活中文化内容的再生产能力之中。
1． 3 引导城市文化利用的思维创新
全球创意城市网络从项目设置到入选城市都

体现了将创意利用的重心逐渐转向本土化文化资

源的趋势，引导从文化的角度思考创意城市的构

建，创新文化利用的思维，避免我们讨论城市总是

围绕基础设施、人力资源、产业资本等经济学层面
的单一思维，“文化”所关心的是这个城市有没有
她自己的故事( 文学) 、视觉( 如建筑、文化场馆) 、
听觉( 如语言、音乐) 以及综合感觉( 如美食、手工
艺、市民性格) 等，这些以及节庆、仪式、服饰等构
成了城市的文化资源，对这些资源的利用需要创

意的思维，需要体现文化特质的独特表达形态。

2 全球创意城市网络“美食之都”的实践
探索

全球创意城市网络“美食之都”是最容易与
地方特色紧密结合的创意城市类型，基于地域、气
候、历史积淀、民族文化传统的差异性，全球地域
性的饮食文化内容非常丰富，而且随着旅游经贸

活动带来的美食全球化，美食更成为彰显城市特

色和文化创意的重要元素。“美食之都”作为创
意城市的一种主要模式的定位、作用及内涵正处
于逐步被广泛认同的阶段。目前共有 15 个国家
的 18 座城市入选“美食之都”( 详见表 1) ，美食创
意城市的发展实践正趋向丰富与完善。

2. 1 “美食之都”成为全球中小城市创意发
展的典型模式

从入选城市规模及所代表国家发展情况来

看，“美食之都”的城市规模和经济发展水平的差
距都较大。发展中国家中既有人口超过 1000 万
的中国成都，也有不足 5 万的黎巴嫩扎赫勒;发达
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国家的城市规模差距稍小，但依然有超过 50 万的
城市如韩国全州以及不足 5 万的城市如西班牙德
尼亚。在城市数量上，发展中国家略胜一筹，有
10 个，而且拥有 2 座“美食之都”城市的 3 个国家
中有 2 个属于发展中国家;在城市规模上，人口数
量在 50 万以下的中小城市是主体，100 万以上人
口的城市不多，仅有 4 个。美食之都这种分布特
点也从一个侧面说明美食创意无关城市规模和经

济水平，尤其是中小城市也可以成为具有全球影

响力和示范作用的创意之都，充分体现了联合国

对城市特色文化资源创意开发的鼓励与保护。
表 1 全球创意城市网络“美食之都”基本情况

加入网
络时间

国家 国家分组 城市

城市规模
( 2015 年
常住人口
数) ( 万人)

2005. 05 哥伦比亚发展中国家 波帕扬 25
2010. 02
2014. 12 中国 发展中国家

成都
顺德

1465. 8
200

2010. 07 瑞典 发达国家 厄斯特松德 6. 1
2012. 05 韩国 发达国家 全州市 65. 4
2013. 10 黎巴嫩 发展中国家 扎赫勒 4

2014. 12

2015. 12
巴西 发展中国家

弗洛里亚
诺波利斯
贝伦

46. 97

143. 96

2014. 12 日本 发达国家 鹤冈 12. 96
2015. 12 挪威 发达国家 卑尔根 27. 81

2015. 12 西班牙 发达国家
布尔戈斯
德尼亚

17. 99
4. 17

2015. 12 土耳其 发展中国家 加济安泰普 155. 64
2015. 12 墨西哥 发展中国家 恩塞纳达 18
2015. 12 意大利 发达国家 帕尔玛 18. 79
2015. 12 泰国 发展中国家 普吉 60
2015. 12 伊朗 发展中国家 雷什特 62. 22
2015. 12 美国 发达国家 图森 52. 01

注:根据联合国教科文组织网站 ( http: / /en． unesco． org /
creative － cities / ) 资料翻译整理; 国家分组根据联合国开
发计划署( UNDP) 2010 年 11 月 4 日发布的《2010 年人文
发展报告》对世界各国的分组;城市规模国外来源于维基
百科英文 https: / /en． wikipedia． org /wiki /，国内来源于各
城市统计公报。

2. 2 美食创意产业正处于亟待世界各国认可的
形成阶段

长期以来，文化创意产业一直被视为发达国

家的领地，核心创意和知识产权始终掌握在美、英
等发达国家手中，发展中国家更多的是在纸张、文

具、玩具、甚至动漫制作 ( 外包) 等方面承担了大
量的“制造”工作［8］。而联合国的“创意城市网
络”则引导城市尤其是发展中国家的城市，将文
化创意产业的重心逐渐转向本土化的文化资源，

美食作为城市重要的文化资源理应和手工艺、音
乐、文学等具备同等的定位。目前世界上仅有日
本和韩国在文化创意产业分类中明确将美食纳入

创意产业范畴，日韩美食与影视、动漫、游戏结合
带来的产业效益以及美食创意所实现的全球影响

力是世界瞩目的，它们立足本土美食的文化创意

产业发展模式也值得借鉴。随着越来越多的城市
加入“美食之都”，美食是创意的观念以及美食所
带来的产业效应亟待通过更多的美食城市和美食

创意实践来予以推广和强化，亟待通过美食的创

意产业定位来进一步将美食融于城市发展的社

会、文化、经济互动系统中。
2. 3 美食文化保护传承成为美食创意城市实践
的重要内容

以饮食类非物质文化遗产为主体的美食文化

保护传承从文化保护层面逐步延伸至城市的创意

实践发展中。目前已入选“世界非遗名录”的饮
食类非遗代表作有 7 项，从对应项目所属国家来
看，除法国和朝鲜外，其他国家如日本、韩国、土耳
其、墨西哥、西班牙、意大利均有城市入选“美食
之都”，而且从入选时间来看，打造“美食之都”的
创意实践与保护传承城市发展所承载的美食文化

是并行推进的，尤其明显的如韩国，在 2012、2013
年先后入选“世界非遗名录”和“创意城市网络”。
相信目前有“美食之都”的其他国家在未来也会
积极投入到饮食类非遗保护的申报实践中。

3 “美食之都”———成都的建设实践

成都作为亚洲首个全球创意城市网络的“美
食之都”，在“美食之都”的国际交流中形成了较
高的知名度，而且成都的入选在国内更具有重要

意义:一方面提升了中华饮食文化及中餐项目在

联合国教科文组织中的影响力。在“世界非遗名
录”饮食类项目中，周边日、韩、朝及法国、土耳其
都有饮食项目入选，唯独缺少中国的饮食项目，通

过“美食之都”城市网络，有助于为在更官方层面
推广中国饮食文化提供平台和渠道。另一方面为
中国城市升级和产业转型探索提供新的尝试与示

范。成都是发展中的资源型城市，是经济相对落
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后的西部城市，是中国城市升级和产业转型任务

比较艰巨而且发展模式典型的代表城市。成都依
靠地域特色资源和文化，成为“全球创意城市网
络”成员，其“美食之都”的创意发展探索将为中
国更多城市产业转型提供参考和借鉴。
结合成都有关“美食之都”建设的相关承

诺①，以全球创意城市网络所倡导的政府主导支

持为线索，重点梳理成都“美食之都”建设进程中
指导实践的宏观政策规划以及促进落实的体制机

制，通过自上而下的顶层设计和实际效果反馈对

成都建设实践进行剖析。
3. 1 政策引导聚焦川菜产业化，但专项资金的产
业效应不明显

目前成都主要由成都商务委和其下属的成都

美食之都促进会( 下简称促进会) 来负责美食之

都建设的各项推进工作。商务委侧重于围绕餐饮
产业有序运行和持续发展方面的“美食之都”建

设。促进会依据目标定位是一个履行“美食之
都”承诺并推进美食创意经济、美食品牌、美食文
化和川菜发展等实践的组织，但在实际运行中却

是一个协助推进餐饮产业发展的行业性组织。为
推进“美食之都”建设，成都每年划拨专项经费进
行相关重点项目和重点内容的建设。通过分析成
都市商务委和财政局 2010 － 2014 发布的“美食之
都资金实施细则”和资金使用情况，川菜的产业
化和川菜品牌打造是资金扶持的重点。在具体项
目中侧重于对外的宣传和营销推广活动以及奖励

扶持川菜品牌企业进行规模扩张和网点建设等，

但从 2010 － 2015 成都餐饮业的数据来看 ( 见图
1) ，专项资金并没有给成都带来餐饮业的大发
展，在产业规模增速和对消费市场贡献率方面反

而有下滑趋势，从全省来看，产业规模 1 /3 强的位
置略有退步。

图 1 2010 － 2015 年成都市餐饮业基本情况
资料来源:根据四川省和成都市统计局数据整理

3. 2 美食节展和国际交流活动频繁，但基础性宣
传工作严重滞后

成都“美食之都”对外宣传推广和城市品牌
营销以国内展会比赛和国际美食展示交流为主要

手段。国内各类烹饪比赛、美食节会、企业交流是
常规项目，影响较大的有 2011 － 2014 年连续举办
的国际“美食之都”高峰论坛和 2014 年全球创意
城市网络会议;国际上以“美食之都”成员城市间
的交流活动、“走出去”的川菜展示和成都文化推
广活动为主，如参与年度“美食之都”城市协调会
议和应邀或主动走进土耳其、美国、北欧等城市进
行美食展示和交流等。但是在常规的美食文化推

广中，基础宣传工作严重滞后。“美食之都”官方
网站实质上是一个行业组织的事务性和业务性网

站，栏目设置中美食之都位置不突出，缺少多种国

际语言的网页版本，美食之都内容设置偏少而且

更新严重滞后，无法起到官网对“美食之都”的国
际交流和宣传推广的作用，“美食之都”建设实践
的专项性和国际性并没有充分体现。
3. 3 美食创意经济初步探索中，缺乏深度整合和
有效耦合

申报材料中成都充分突出了其“美食即创
意”的城市历史底蕴，多项美食历史上的“第一”
和创新实践成为成都美食创意城市的重要特征，
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① 相关承诺内容来自《成都申报联合国教科文组织创意城市网络·美食之都》( 内部资料) 以及 2012 年 5 月成都向联合国提交的
评估报告《Ｒeviewing Ｒeport on City of Gastronomy of Chengdu，China》( 内容作者自译) 。



但是从发展实践来看，成都作为创意城市的综合

实力仍有待提升。从连续多年公布的中国城市创
意指数( CCCI) ①榜单来看，成都仍处在第二梯队
的队尾，不仅与第一梯队的京、沪、广、深、杭差距
明显，而且落后于同为第二梯队的宁波、西安、青
岛、长沙、南京、武汉等城市。
整个城市创意综合实力的偏弱，也使得“美

食之都”建设推进中，美食创意经济和美食文化
产业仍处于起步阶段，美食作为文化创意元素的

作用和创新的驱动并未得到强化。从美食产业的
构成体系来看，美食创新更多集中于节庆会展和

旅游，美食文化衍生品设计、美食媒体内容创作、
美食文博业方面的创新创意并不突出，尤其是当

宽窄巷子、锦里等特色美食街区的“游街区、尝美
食”的文化 +旅游 +美食的复合模式日益在全国
泛滥并流于同质化时，美食在创新创意上的短板

也亟待突破。从美食产业的驱动体系来看，申都
报告中承诺的美食传播中心、手工艺品生产中心
及集散中心等几成泡影，尽管 2013 年成立了“成
都市美食之都促进会影视文化发展中心”，但作
品目前仍在筹备中。从 2014 年开始已连续举办
3 年的成都“创意设计周”的情况来看，不管是第
一年设立的成都创意美食奖，还是 2016 年成都美
食文化交流及创新展区中各类以川菜文化为核心

的系列伴手礼的密集出现，都只是成都美食创意

经济的一个初步探索，如何实现本土饮食文化创

意设计和美食开发的有效耦合仍有较长的路要

走。
3. 4 美食文化传承缺乏顶层设计，饮食非遗保护
有待强化

产业化导向和专业人才匮乏，使得当前在川

菜文化的保护传承上形成了主观上因不重视而缺

乏顶层设计，客观上因基础不足而缺乏推进思路

的局面。在政策层面，成都政府确定建设世界文
化名城目标，重点突出的是要形成音乐诗歌之都、
非遗之都和博物馆之都三大城市文化品牌，“美
食之都”并未纳入其中，这使得成都美食文化的
传承与发展缺乏政策统筹;在实践层面，尽管成都

有我国唯一的非物质文化遗产主题公园( 非遗博

览园) 以及川菜博物馆等可以推广和传承川菜饮

食文化的载体，但目前非遗美食文化更多是以制

作技艺的形式进行互动表演和作为食品进行品尝

体验，在美食文化的传承上仍欠缺深度，很多饮食

类非遗项目面临着存续乏力的问题，整个成都饮

食非遗的保护工作依然滞后，在国家 2011 年和
2014 年公布的第三、第四批国家级非遗名录中难
觅成都饮食类项目;在基础研究层面，美食文化研

究及技艺研发重视不够，2014 年四川旅游学院和
川菜发展研究中心研究制定的《中国川菜烹饪工
艺规范》成为国家行业标准，但是对于标准意义
的宣传和相关培训，不管是行业协会层面还是相

关主管部门层面都没有引起重视，并没有形成良

好的传承效应。
3. 5 传统美食营销意识淡薄，对外传播系统性不
足

在美食传播的自上而下体系中，各政府部门

联动不够，加之“只缘身在此山中”的视角使得对
传统美食的营销意识淡漠，对外传播的系统性不

足，美食推广宣传的敏锐度不够。尽管美食与旅
游、文化密切相关，但是在成都的各类旅游信息平
台，如成都旅游微信服务号、游成都 APP 中都无
法提供精准或系统的美食信息，成都美食推介更

多归功于各类第三方旅游平台，如携程、大众点
评、蚂蜂窝等为游客和食客提供了更为便利和有
用的美食信息和宣传内容。至于美食与文化产
业，目前成都市文化广电新闻出版局从职能定性

上就没有考虑美食文化产业，因此就谈不上主动

进行美食推广和传播。
“美食之都”推广传播上的零散、临时性带来
的最突出后果是美食媒介的运用水平和国际化水

平较弱。李萍基于调查数据分析，认为“除了散
见于一些旅游网站的相关文章与个别媒介栏目有

限的外宣节目之外，在成都媒体尚未发现具有较

大传播影响力的、系统传播川菜与川菜文化的对
外宣传册、外语报刊或电视栏目”［9］。2012 年热
播剧《林师傅在首尔》虽然大量取景成都，而且是
以川菜美食作为题材和剧集线索，但由于剧情与

剧名差距带来的质疑，使得“川菜”的“植入式广
告”在宣传推广时缺乏足够的说服力和底气，菜
肴的展示大于川菜美食文化的传播。
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① 中国城市创意指数( CCCI) :由深圳大学文化产业研究院和深圳大学国家文化创新研究中心于 2013 年首次研究发布，已连续发
布 4 年。



4 “美食之都”———成都的发展思路

通过上述成都“美食之都”建设实践的总结
剖析，成都在“美食之都”建设上有以下环节需要
重点突破，这些环节既是对当前成都“美食之都”
建设中的误区和问题的纠正和改善，也是基于

“美食之都”标准的自我审查，并为其他致力打造
“美食之都”的城市提供借鉴。
4. 1 产业层面:重点突破美食的文化创意定位和
产业横向关联

目前局限于餐饮产业的定位和发展思路只会

使城市美食的发达与繁荣越来越浓烈地体现在商

业气息和消费文化上。过分追求美食的经济指标
和产业能力，既不符合成都作为西部具有后发和

比较优势城市的发展思路，也不符合全球创意城

市网络引导和鼓励全球城市基于本土化和特色化

资源进行创意发展的理念。当前有必要进一步强
化美食产业链延伸的深度，挖掘美食多层面的附

加值，突破美食仅仅围绕餐饮业的价值定位，实现

美食的创意化和美食文化的资本化。英国创意专
家查尔斯·兰德利( Charles·Landry) 曾建议成都
“用背后故事推广川菜，用美食带动其他产
业”［10］。因此，作为享誉全球的美食城市，成都一
方面应从行业属性和产业定位上明确美食不仅是

创意而且是创意产业资源的定位，在顶层设计层

面形成发展美食文化创意产业的合力和聚力; 另

一方面在现有美食 +旅游的浅层次关联基础上，
将“美食之都”的形象策划和美食文化融入到成
都当前已有产业基础的数字娱乐、动漫游戏产业
中。日本在美食动漫方面成果丰富，如《中华小
当家》《美味大挑战》等都充分借鉴和运用了中国
美食元素，香港的“麦兜”系列更成了香港美食文
创的佳作，这些都是可借鉴的案例。
4. 2 技术层面:重点突破传统美食技艺的标准化
建设和精品化发展

川菜烹饪技法独特，味型丰富，面对外来饮食

方式和食品工业化的冲击，很多传统美食技艺面

临变异、退化和失传的危险，如何留存并传承这些
技艺成为当前成都“美食之都”建设的基础性工
作和本源性问题，而且随着川菜的连锁化和对外

扩张，如何确保川菜文化底蕴和技艺特色的原真

性也是棘手问题。成都小吃遍及全国，在打响成
都品牌的同时，也因缺乏标准和统一认证而陷入

形象和质量的危机，就是最现实的案例。因此当
前成都应加快传统美食技艺的标准化建设，将申

都承诺中提到的“全球川菜认证研发中心”的建
设工作提上紧急日程，加大对传统美食技艺培训

以及特色小吃发展的政策扶持力度和研发力度，

引导川菜走基于本土化的精品发展之路。
4. 3 文化层面:重点突破美食的遗产传承和文化
认同

文化的认同和保护传承是“美食之都”最重
要的评审标准，但是成都在“美食之都”的建设
中，将“美食”+“文化”的创意构建直接异化为
“之都”的城市建设，使美食创意城市建设表面化
为餐饮的产业化和饮食文化的国际交流，立足于

本土化的美食文化建设明显滞后，尤其是面对工

业文明的冲击，市民对于川菜文化日渐陌生和漠

视。根据黄兰 2013 年对成都“吃”文化的调查显
示，“高达 72． 1%的受访市民对川菜文化不了解
或仅知道一点”［11］。当前亟须进行川菜及美食文
化的普及和宣传。一方面要强化对身边川菜和家
庭川菜美食的宣传和推广，通过组织家庭参与的

烹饪比赛、美食趣味活动以及挖掘征集身边美食
等活动，引导市民去重新认识和评估家庭川菜和

身边美食的创意价值和文化内涵; 另一方面重视

食育教育，通过为中小学生提供食物营养、食品安
全、食文化传承、环境调和以及食物感恩之心等知
识的教育，激发青少年对川菜的兴趣、对传统美食
文化的认同感和自豪感。
4. 4 环境层面:重点突破美食交流的渠道畅通和
氛围营造

当前成都“美食之都”自上而下的政府主导
建设实践中忽视了人文因素和民众参与的力量，

缺乏对美食本土化和民间性的深刻理解，使得成

都全球“美食之都”的氛围更多体现在琳琅满目
的食物本身，对于食物背后更加丰富的内容和内

涵缺乏有效传播渠道和表达方式。因此，当前一
方面需要增强美食与城市普通市民的信息交流，

通过各类公共宣传媒介或公共场所来分享和传播

有关“美食之都”的建设情况，以营造更广泛的民
众参与和关注的氛围; 另一方面需提高对外国际

美食文化交流传播的精准性和人文性，通过更具

国际视角的表达方式来传播川菜文化，不限于当

前以技艺和菜品展示或表演为主的交流内容，应

将川菜中所蕴含的创意特质与民间智慧以及承载
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川菜的生活生产空间作为新的交流内容，从而营

造更接地气、更具深度的美食国际交流氛围。
创意城市“美食之都”作为国际化视野下解

决城市与文化问题的一种策略和思路，随着理念

的深入和实践的丰富，将为中国城市尤其是小城

市和后发型城市转型提供更具可持续性的思路。
结合成都的案例以及创意城市的理念和国际实

践，需要特别强调两点:第一，“美食之都”是美食
城市，而不仅仅是城市美食产业。美食即城市，要
突出美食对城市传统社区的改造和提升、城市美
食文化氛围营造、城市对公众饮食健康和美食意
识的培养等价值和功能。第二，“美食之都”是美
食创意文化之城，而不仅仅是美食经济之城。
“美食之都”应将美食作为创意活动来推进，用美
食的创意潜质来培育和激活城市的创意环境和创

意氛围，突出美食之都建设中饮食与民众生活的

嵌入以及饮食中传统价值观的传承。
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Practice and consideration for construction of“city of gastronomy”
from perspective of creative city

———A case of Chengdu
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Abstract: The interaction between theory and practice of creative city was discussed based on the background
of the transformation of city development in China during the period of the 13th Five Year Plan and the booming
trend of creative economy，taking Chengdu as an example． Proposals were presented in respective of industry，
technology，culture and environment，concerning food culture creativity orientation and horizontal industrial
linkages，construction of traditional cooking skill standardization and best quality product，inheritance of deli-
cious food and cultural identity，and creating smooth channels and atmosphere for food communication to pro-
mote the construction of the cities of gastronomy for those cities which are characterized by distinctive culture
and gourmet．
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